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у    ъ˖ ⭥ᆀ୶࣑       уъ㤡᮷਽˖ E-Commerce  

ษޫቲ⅑˖у、䎧⛩ᵜ、    ᆖ3  ˖ࡦ ᒤ ˄ᕩᙗᆖҐᒤ䲀 3~6 ᒤ  ˅

 

аǃษޫⴞḷ 

ᵜуъษޫާᴹ㢟ྭⲴ䚃ᗧᛵ᫽ǃӪ᮷㍐ޫ઼䘋ਆ㋮⾎ 䖳̍ᕪⲴ୶࣑㍐䍘઼

〟ᶱࡋᯠ㜭࣋ ᦼ̍ᨑ㓿⍾㇑⨶ᆖ、สᵜ⨶䇪઼⭥ᆀ୶࣑สᵜᯩ⌅઼ᢰᵟ 㜭̍㜌ԫ

਴㊫ԱъӾһ⭥ᆀ୶࣑亩ⴞⲴ䘀֌઼㇑⨶ᐕ֌ 㜭̍ཏ䘀⭘⧠ԓ୶࣑᡻⇥ᔰኅᐕ֌

Ⲵᓄ⭘රӪ᡽Ǆ 

Ҽǃ∅ъ㾱≲  

ᵜуъᆖ⭏ᗵ享؞┑ 80 ᆖ࠶᡽㜭∅ъˈަ ѝޡޜᗵ؞䈮ঐ 19 ᆖ࠶ у̍ъᗵ

䈮ঐ؞ 47 ᆖ࠶ˈ䘹؞䈮ঐ 14 ᆖ࠶Ǆ 

йǃ䈮〻ㆰӻ 

㾯ᯩ㓿⍾ᆖ˄Western Economics˅ 

ᮉᶀ ǉ̟㾯ᯩ㓿⍾ᆖǊㅜӄ⡸ˈ儈呯ъ㪇ˈѝഭӪ≁བྷᆖࠪ⡸⽮ˈ2011 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ 㾯̟ᯩ㓿⍾ᆖ࠶Ѫᗞ㿲㓿⍾ᆖ઼ᆿ㿲㓿⍾ᆖє䜘࠶ 䙊̍䗷ᗞ㿲㓿⍾ᆖⲴ

ᆖҐˈ֯ ਼ᆖԜᦼᨑᗞ㿲㓿⍾ᆖⲴสᵜ৏⨶઼ᯩ᷀࠶⌅ ᒦ̍㜭ཏ␵ᾊൠ䀓䟺ԧṬ

ᖒᡀⲴᵪ⨶ ᇊԧṬⲴѫ㾱ഐ㍐ߣ̍ ᒦ̍㜭ཏ䀓䟺ԧṬᵪࡦⲴ֌⭘઼ᐲ൪䘀֌Ⲵ৏

⨶ˈ⨶䀓䍴Ⓚ䝽㖞ᴹ᭸ᙗⲴਜ਼ѹ৺ަᶑԦˈҶ䀓ᒦ䈤᰾ԧṬᵪࡦ֌⭘Ⲵተ䲀ᙗǄ

㘼䙊䗷ᆿ㿲㓿⍾ᆖⲴᆖҐ֯ᆖ⭏Ҷ䀓㾯ᯩഭᇦⲴ᭯ᓌ䘋㹼㓿⍾ߣㆆⲴᵪࡦо䗷

〻 ᇒ̍㿲ൠ䇔䇶㓿⍾⧠䊑 ᑞ̍ࣙᆖ⭏Ԝ↓⺞ൠ䘀⭘ᆿ㿲㓿⍾ᆖѝⲴᴹޣ⨶䇪ᶕ࠶

᷀ᡁഭⲴᆿ㿲㓿⍾䘀㹼ѝⲴ䰞仈઼ሩㆆǄ 

 

㇑⨶ᆖ৏⨶˄Principles of Management˅  

ᮉᶀ ǉ̟㇑⨶ᆖ৏⨶Ǌ̍ ∋㮤䈇ˈ儈ㅹᮉ㛢ࠪ⡸⽮ˈ2014 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ˖ᵜ䈮〻ᱟ㓿⍾㇑⨶㊫уъⲴᗵ؞уъส⹰䈮ˈ䙊䗷ᮉᆖˈ֯ᆖ⭏㜭ཏ

ᦼᨑ㇑⨶ᆖⲴสᵜ⨶䇪ǃสᵜ⸕䇶઼สᵜᢰ㜭ˈѪ䘋а↕ᆖҐԱъ㇑⨶ǃᐲ൪㩕



 

䬰ㅹ䈮〻ᢃлส⹰Ǆഐ↔䙊䗷ᵜ䈮〻Ⲵᮉᆖˈ㜭ཏ䇙ᆖ⭏ᦼᨑӾһ䇑ࡂǃ㓴㓷ǃ

亶ሬ઼᧗ࡦㅹᐕ֌Ⲵ㇑⨶ᢰ㜭ˈᤃᇭᙍ䐟ǃᴤᯠ㿲ᘥǃᦼᨑ㇑⨶⨶䇪ส⹰⸕䇶ˈ

ᨀ儈䀓ߣᇎ䱵㓿⍾⍫ࣘ䰞仈Ⲵ㜭࣋Ǆ䈕䈮〻⹄ウ൘⢩ᇊⲴ⧟ຳл ㇑̍⨶㘵䙊䗷ᢗ

㹼䇑ࡂǃ㓴㓷ǃ亶ሬǃ᧗ࡦㅹ㙼㜭ˈᮤਸ㓴㓷Ⲵ਴亩䍴Ⓚˈᇎ⧠㓴㓷ᰒᇊⴞḷⲴ

⍫ࣘ䗷〻Ǆ䈕䈮〻⹄ウ䙊䗷ਸ⨶Ⲵ㓴㓷઼䝽㖞Ӫǃ䍒ǃ⢙ㅹഐ㍐ˈᇎ⧠亴ᵏⲴⴞ

ḷˈԕӪѪѝᗳ䘋㹼Ⲵॿ䈳⍫ࣘˈᱟ㌫㔏⹄ウ㇑⨶⍫ࣘⲴสᵜᯩ⌅Ǆ 

 

ᐲ൪㩕䬰ᆖ˄Marketing˅ 

ᮉᶀ ǉ̟ᐲ൪㩕䬰ᆖǊ̍ ছ⎧㤡ˈ㓿⍾、ᆖࠪ⡸⽮ˈ2009 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ˖ᐲ൪㩕䬰ቡᱟ୶૱ᡆᴽ࣑Ӿ⭏ӗ㘵᡻ѝ〫Ӕࡠ⎸䍩㘵᡻ѝⲴа⿽䗷

〻 ᱟ̍ԱъᡆަԆ㓴㓷ԕ┑䏣⎸䍩㘵䴰㾱Ѫѝᗳ䘋㹼Ⲵа㌫ࡇ⍫ࣘ ᐲ̍൪㩕䬰ᆖ

ᱟ㌫㔏ൠ⹄ウᐲ൪㩕䬰⍫ࣘ㿴ᖻᙗⲴа䰘、ᆖǄǉᐲ൪㩕䬰ᆖǊᱟа䰘ᔪ・൘㓿

⍾、ᆖǃ㹼Ѫ、ᆖ઼⧠ԓ㇑⨶⨶䇪ส⹰ѻкⲴᓄ⭘、ᆖǄ⹄ウሩ䊑ᱟԕ┑䏣⎸䍩

㘵䴰≲ѪѝᗳⲴԱъᐲ൪㩕䬰⍫ࣘ䗷〻৺ަ㿴ᖻᙗˈަ ᇩާᴹ㔬ਸᙗǃᇎ䐥ᙗǃ޵

ᓄ⭘ᙗⲴ⢩⛩Ǆ 

 

⎸䍩㘵㹼Ѫᆖ˄Consumer Behavior˅ 

ᮉᶀ ǉ̟⎸䍩㘵㹼Ѫᆖ˄ㅜй⡸ Ǌ˅̍ ㅖഭ㗔ˈ儈ㅹᮉ㛢ࠪ⡸⽮ˈ2015 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ˖䙊䗷ᵜ䈮〻ᮉᆖˈ֯ᆖ⭏Ҷ䀓⎸䍩㘵㹼ѪᆖⲴสᵜᾲᘥ઼⨶䇪ˈ⨶䀓

ᐲ൪㩕䬰⍫ࣘѝѫփ઼ᇒփⲴ਴⿽ᗳ⨶⧠䊑Ⲵӗ⭏ǃਁ ኅ઼ਈॆ㿴ᖻ ᦼ̠ᨑྲօ

┑䏣઼ࡪ◰⎸䍩㘵Ⲵᗳ⨶䴰≲ˈྲ օᨀ儈㓿㩕㘵Ⲵ㩕䬰ㆆ⮕ㅹ䰞仈 ᰘ̠൘ษޫᆖ

⭏Ⲵ⧠ԓ㩕䬰㔬ਸᓄ⭘㜭࣋ ᒦ̍Ѫᆖ⭏ᰕਾⲴᐕ֌ྐᇊส⹰Ǆ⨶䀓⎸䍩㘵㹼Ѫᆖ

Ⲵਁኅ⧠⣦о⹄ウ᜿ѹ ᦼ̍ᨑ⎸䍩㘵㹼ѪᆖⲴᆖ、փ㌫ 䟽̠⛩ᦼᨑ⎸䍩㘵Ⲵߣㆆ

䗷〻ԕ৺ᖡ૽⎸䍩㘵㹼ѪⲴ਴⿽ഐ㍐ ⢒̍പṁ・ԕ⎸䍩㘵䴰㾱ѪѝᗳⲴᐲ൪㩕䬰

㿲ᘥ ᒦ̍ԕ↔㿲ᘥѪᤷሬ৫⹄ウ઼䀓ߣ⎸䍩㘵㹼ѪⲴ⨶䇪઼ᇎ䱵䰞仈Ǆᦼᨑᆖ、

Ⲵสᵜᾲᘥǃสᵜ৏⨶઼สᵜᯩ⌅ˈ㍗ᇶ㚄㌫ᇎ䱵ˈᆖՊ᷀࠶Ṹֻˈ䀓ߣᇎ䱵䰞

仈 ᢺ̍ᆖ、⨶䇪ⲴᆖҐ㶽ޕሩ㓿⍾⍫ࣘᇎ䐥Ⲵ⹄ウ઼䇔䇶ѻѝ 䰞᷀࠶ᇎᨀ儈࠷̍

仈ǃ䀓ߣ䰞仈Ⲵ㜭࣋Ǆ  

 

⭥ᆀ୶࣑˄Electronic commerce˅ 

ᮉᶀ ǉ̟⭥ᆀ୶࣑ᾲ䇪Ǌ̍ ੤ᓄ㢟ˈ儈ㅹᮉ㛢ࠪ⡸⽮ˈ2015 



 

ᮉᆖ޵ᇩ˖ᴥ 䈮〻Ⲵ䟽⛩൘Ҿሩ⭥ᆀ୶࣑㺘⧠ᖒᔿ৺ަሩԱъ㓿㩕⍫ࣘᖡ૽Ⲵ␡

䀓⨶࡫ ᦼ̠ᨑ㖁㔌㓿⍾ᆖǃؑ ᚟㓿⍾ᆖㅹ⭥ᆀ୶࣑⴨ޣ㓿⍾ᆖⲴส⹰޵ᇩᒦ⚥⍫

䘀⭘ᔰኅ᷀࠶ ሩ̠⭥ᆀ୶࣑⴨ޣส⹰⨶䇪ǃสᵜᾲᘥ઼ᮤփ⸕䇶㔃ᶴⲴ߶⺞ᢺᨑˈ

ǃ⭥ᆀ᭟ޘᇩवᤜ⭥ᆀ୶࣑Ⲵ਴⿽ᖒᔿǃփ㌫㔃ᶴǃ୶ъ⁑ᔿǃ⭥ᆀ୶࣑Ⲵᆹ޵

Ԉǃ㖁㔌㩕䬰ㅹǄᵜ䈮〻Ⲵ䳮⛩ᱟ⭥ᆀ୶࣑สᵜᢰᵟⲴᦼᨑ˄वᤜ㖁㔌о䙊ؑᢰ

ᵟǃᆹޘ᭟Ԉᢰᵟㅹ˅̍ ԕ৺ྲօ൘Աъѝࡦᇊᒦᇎᯭ⭥ᆀ୶࣑䀓ᯩߣṸˈԕᨀ

儈ԱъⲴㄎҹ࣋Ǆ 

 

⢙⍱㇑⨶˄Logistics Management˅ 

ᮉᶀ ǉ̟⢙⍱㇑⨶(ㅜй⡸)Ǌ̍ ѝഭӪ≁བྷᆖࠪ⡸⽮ˈ2014ˈࡊࡈ ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ˖ᱟᤷ൘⽮Պ޽⭏ӗ䗷〻ѝˈṩᦞ⢙䍘䍴ᯉᇎփ⍱ࣘⲴ㿴ᖻˈᓄ⭘㇑⨶

Ⲵสᵜ৏⨶઼、ᆖᯩ⌅ ሩ̍⢙⍱⍫ࣘ䘋㹼䇑ࡂǃ㓴㓷ǃᤷᥕǃॿ䈳ǃ᧗઼ࡦⴁⶓˈ

֯਴亩⢙⍱⍫ࣘᇎ⧠ᴰ֣Ⲵॿ䈳о䝽ਸ ԕ̍䱽վ⢙⍱ᡀᵜ ᨀ̍儈⢙⍱᭸⦷઼㓿⍾

᭸⳺Ǆ⧠ԓ⢙⍱㇑⨶ᱟᔪ・൘㌫㔏䇪ǃؑ᚟䇪઼᧗ࡦ䇪кⲴуъᆖ、Ǆᱟབྷᆖᔰ

䇮Ⲵа䰘уъ䈮〻Ǆ⢙⍱㇑⨶уъѪ䘲ᓄ⽮Պ䴰㾱 ษ̍ޫᆖ⭏ާᴹ᡾ᇎⲴ㇑⨶ᆖ

ส⹰ǃ㓿⍾ᆖ઼ؑ᚟ᢰᵟส⹰⸕䇶ˈ⟏ᚹ⌅㿴ˈᦼᨑ⧠ԓ⢙⍱㇑⨶⨶䇪ǃؑ᚟㌫

㔏Ⲵ᡻⇥ǃᯩ⌅ˈษޫާᴹаᇊⲴ⢙⍱㿴ࡂо䇮䇑ǃ⢙⍱㇑⨶ǃ⢙⍱ъ䘀֌ㅹ㜭

࣋ˈ㜭൘㓿⍾㇑⨶䜘䰘ǃ䍨᱃ޜਨǃ⢙⍱ԱъӾһ᭯ㆆࡦᇊˈ⢙⍱ъ䘀֌㇑⨶ᓄ

⭘රǃ༽ਸරǃഭ䱵ॆⲴ⢙⍱㇑⨶Ӫ᡽Ǆ 

 

ᐲ൪⹄ウᯩ⌅˄Marketing Research˅ 

ᮉᶀ ǉ̟ᐲ൪㩕䬰⹄ウᓄ⭘ሬੁǊ˄ ㅜ 5 ⡸˅̍ 傜ቄ䴽⢩᣹㪇ˈ⎲ᒣ䈁˗⭥ᆀᐕъ

ࠪ⡸⽮ˈ2009 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ˖ᴥ 䈮〻ѫ㾱ӻ㓽ᐲ൪⹄ウⲴสᵜ⨶䇪઼ާփᯩ⌅ ᰘ̍൘ษޫᆖ⭏ާ༷

аᇊⲴуъ㍐䍘઼⴨ޣ㜭࣋ ⟏̍ᚹᐲ൪⹄ウㆆࡂⲴสᵜ〻ᒿ ᦼ̍ᨑᐲ൪⹄ウⲴส

ᵜᯩ⌅઼ᢰ㜭ˈवᤜ㿴ࡂᐲ൪⹄ウ亩ⴞǃ䇮䇑ࡦ֌䰞ধ઼ᩌ䳶䍴ᯉˈሩᐲ൪⹄ウ

㔃᷌䘋㹼᷀࠶ˈᒦᆼᡀᴰ㓸Ⲵᐲ൪⹄ウᣕ੺ˈѪߣㆆᨀ׍׋ᦞ઼৲㘳Ǆ䙊䗷ᵜ䈮

〻Ⲵᮉᆖˈ֯ᆖ⭏ާᴹаᇊⲴᩌ䳶ǃᮤ⨶ǃ᷀࠶ᐲ൪ؑ᚟Ⲵ㜭࣋ˈਟԕሩᐲ൪Ⲵ

ਈॆ䎻࣯䘋㹼ࡔ᷀࠶ᯝˈᒦ㜭ᆼᡀㆰঅⲴᐲ൪⹄ウԫ࣑Ǆ 

 

 ˅䬰⑐䚃㇑⨶˄Channel of Distribution Management࠶



 

ᮉᶀ ǉ̟࠶䬰⑐䚃㇑⨶Ǌ̍ ᵾݸഭˈᶘᲦˈ␵ॾབྷᆖࠪ⡸⽮ 2014 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ ǉ̟࠶䬰⑐䚃㇑⨶Ǌᱟа䰘ᇎ䐥ᙗᖸᕪⲴᓄ⭘ᆖ、ˈᱟᐲ൪㩕䬰ㅹ⴨ޣ

уъⲴа䰘䟽㾱Ⲵ䘹؞䈮〻Ǆ࠶䬰⑐䚃㇑⨶Ⲵ⹄ウሩ䊑 ᱟ̍ԕ┑䏣⎸䍩㘵䴰≲Ѫ

ѝᗳⲴԱъ࠶䬰⍫ࣘ䗷〻৺ަ㿴ᖻᙗˈަ޵ᇩާᴹ㔬ਸᙗǃᇎ䐥ᙗǃᓄ⭘ᙗⲴ⢩

⛩Ǆᴥ 䈮〻Ⲵᮉᆖⴞḷᱟ䙊䗷৏⨶䇢ᦸ઼Աъ࠶䬰ṸֻⲴ᷀࠶ˈ֯ ᆖ⭏∄䖳ޘ䶒

㌫㔏ൠᦼᨑԱъ࠶䬰⑐䚃䇮䇑о㇑⨶Ⲵสᵜ⨶䇪 ส̍ᵜ⸕䇶઼สᵜᯩ⌅Ǆ䇔䇶࠶

䬰⑐䚃㇑⨶൘㩕䬰ᆖ、Ⲵਁኅѝ઼Աъ㩕䬰ѝᡰާᴹⲴ䟽㾱ᙗ ᦼ̠ᨑԱъ࠶䬰Ⲵ

ᴹޣสᵜ⸕䇶ԕ৺ᓄྲօ䘋㹼࠶䬰⑐䚃Ⲵ䇮䇑઼㇑⨶ ᦼ̠ᨑ਴⿽࠶䬰⑐䚃Ⲵ䘲⭘

ᶑԦǃᓄ⭘⢩⛩৺⴨ӂ䰤Ⲵ㚄㌫о४࡛ˈҶ䀓઼ᢺᨑ࠶䬰⑐䚃Ⲵਁኅ䎻࣯˗㓴㓷

઼᧗ࡦӗ૱࠶䬰⍫ࣘⲴสᵜ〻ᒿ઼ᯩ⌅ ษ̠ޫ઼ᨀ儈ᆖ⭏↓⺞઼᷀࠶䀓࠶ߣ䬰⑐

䚃䇮䇑о㇑⨶䰞仈Ⲵ㜭࣋ˈԕ৺㿲ሏ㜭࣋ǃ䗙䇱᷀࠶㜭࣋ǃ㔬ਸᓄ⭘㜭઼࣋ࡋᯠ

㜭࣋ Ѫ̍ᆖ⭏ᰕਾӾһ㩕䬰、ᆖ⹄ウԕ৺㇑⨶ᐕ֌ྐᇊส⹰ ᒦ̍㜭䖳ྭൠ䘲ᓄԱ

ъ࠶䬰㇑⨶ᐕ֌Ⲵ䴰㾱Ǆ 

 

ᴽ࣑㩕䬰˄Service Marketing˅ 

ᮉᶀ ǉ̟ᴽ࣑㩕䬰Ǌ̍ 丙ްьˈѝഭӪ≁བྷᆖࠪ⡸⽮ˈ2012 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ˖൘䇨ཊ㹼ъˈԱъѻ䰤Ⲵㄎҹ䎺ᶕ䎺ཊൠ㺘⧠Ѫᴽ࣑ㄎҹˈ㘼ᴽ࣑㩕

䬰ࡉᱟᓄሩᯠㄎҹⲴᴰᴹ᭸Ⲵᡈ⮕ᐕާǄнቁԱъ㠤࣋Ҿ࣐ᕪᴽ࣑㩕䬰㇑⨶ˈࣚ

࣋ੁᇒᡧᨀ׋वᤜ਴⿽ᴽ࣑൘޵Ⲵ㓴ਸӗ૱ˈ㘼нӵӵᱟᴹᖒӗ૱Ǆᙫփ䈤ᶕˈ

ᴽ࣑㩕䬰൘⸕䇶փ㌫коՐ㔏Ⲵ㩕䬰㇑⨶ᴹ⵰⴨լѻ༴ˈ䜭वᤜ㩕䬰ᡈ⮕Ⲵ࠶

᷀ǃ䇑ࡂǃᇎᯭ઼᧗ࡦԕ৺Ր㔏Ⲵ 4P 㓴ਸ˗਼ᰦˈᴽ࣑㩕䬰㇑⨶ҏާᴹަ㠚䓛

勌᰾Ⲵ⢩⛩ˈྲᴹᖒ⧟ຳǃӪઈ㇑⨶ǃᴽ࣑ᵏᵋ㇑⨶ǃ亮ᇒᇩᗽ४઼ᴽ࣑䍘䟿ᓖ

䟿ㅹᾲᘥ䜭Ѫᴽ࣑㩕䬰㇑⨶ᡰ⢩ᴹǄȢ ࣑䍘䟿ᰒਇࡠ⧟ຳⲴᖡ૽ˈ਼ ᰦ㇑⨶ྭᴽ

࣑ҏᴹࣙҾກ䙐⨶ᜣⲴ≋തǄ 

 

૱⡼㇑⨶˄Brands Management˅ 

ᮉᶀ ǉ̟૱⡼㇑⨶Ǌ̍ ⦻⎧ᘐˈ␵ॾབྷᆖࠪ⡸⽮ˈ2014 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ ૱̟⡼㇑⨶䈮〻Ӿ⨶䇪઼ᇎ䐥єњᯩ䶒䱀䘠օ䉃૱⡼ǃ૱⡼䍴ӗⲴᶴᡀ

ԕ৺૱⡼䍴ӗⲴ㇑⨶ ᆖ̍⭏䙊䗷↔䈮〻ⲴᆖҐнӵ㌫㔏ᦼᨑҶ૱⡼㇑⨶Ⲵ⨶䇪⸕

䇶 㘼̍ф⸕䚃૱⡼ᱟྲօᔪ・Ⲵԕ৺ѪӰѸ㾱䘉ṧᔪ・Ǆᴥ 䈮〻䟽⛩䇢ᦸє䜘࠶

ᇩ޵ а̟ᱟ૱⡼䍴ӗᔪ・ व̍ᤜࡦᇊ૱⡼ᡈ⮕Ⲵสᵜ৏઼ࡉᇎᯭ૱⡼ᡈ⮕Ⲵᐕާˈ



 

ྲ૱⡼୶૱᷀࠶ǃ૱⡼ᇊսǃ૱⡼ᔰਁⲴ䐟㓯ǃ䇮䇑൘૱⡼ᔰਁѝⲴ֌⭘ㅹㅹ˗

Ҽᱟ૱⡼䍴ӗ㇑⨶ व̍ᤜ૱⡼㓴ਸ࡙⭘ǃ૱⡼㔤ᣔǃ૱⡼ᡈ⮕ࡦᇊ৺ަᖡ૽ㅹㅹǄ 

 

⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ᔰਁ˄Practice of E-Commerce˅ 

ᮉᶀ ǉ̟⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ᔰਁᢰᵟǊ̍ ⷯ㼅ᘐˈ儈ㅹᮉ㛢ࠪ⡸⽮ˈ2004 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ ൘̟ӻ㓽⭥ᆀ୶࣑Ⲵᢰᵟ㛼Ჟǃ⭥ᆀ୶࣑ᐕ〻઼⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ṶᷦⲴส

⹰к 䱀䘠ᔰਁ⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘Ⲵᇒᡧㄟᢰᵟ઼ᴽ࣑ಘㄟᢰᵟ࡛࠶̍ ᒦ̍ӻ㓽᭟ᤱ䘉

ӋᢰᵟⲴ⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ᔰਁᐕާ઼䘀㹼ᒣਠǄǉ⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ᔰਁᢰᵟǊ䘈㔃ਸ

WebSphere ᓄ⭘ᴽ࣑ಘ઼ᓄ⭘ᔰਁᐕާˈ䱀䘠ᴹޣ⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ᔰਁᢰᵟˈवᤜ

Servlet 〻ᒿ䇮䇑ǃJSP 亥䶒ࡦ֌઼ XML ᓄ⭘ᔰਁㅹǄǉ⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ᔰਁᢰᵟǊ

䙊䗷ањ㖁к䬦㹼Ⲵᓄ⭘ᔰਁኅ⽪Ҷ֯⭘ Java ઼ WebSphere ᢰᵟᔰਁ⭥ᆀ୶࣑

ᓄ⭘Ⲵ䗷〻Ǆ 

 

ᒯ੺ᆖ˄Advertising˅ 

ᮉᶀ ǉ̟ᒯ੺ᆖǊ̍ 㺱㜌ߋˈӪ≁䛞⭥ࠪ⡸⽮ˈ2015 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ ǉ̟ᒯ੺ᆖǊ䈮〻ѫ㾱䇢ᦸᒯ੺ᆖⲴส⹰⸕䇶ǃสᵜ㿴ᖻ઼สᵜ⨶䇪ˈ

ԕ৺ᒯ੺Ⴢփǃᒯ੺䇮䇑ǃᒯ੺ㆆࡂǃᒯ੺᭸᷌䇴ՠㅹᇎ䐥䘀֌ቲ䶒Ⲵสᵜڊ⌅Ǆ

䙊䗷ǉᒯ੺ᆖǊ䈮〻ⲴᆖҐˈ֯ᆖ⭏ᆖՊӾᡈ⮕䀂ᓖ䘋㹼ᙍ㘳઼䇑ࡂˈ᭦䳶઼࠶

᷀䈳ḕᮠᦞˈ᷀࠶ㄎҹᙗᨀṸⲴՈ࣓࣯ˈ⨶䀓ԆӪⲴ㹼Ѫᯩᔿ઼ࣘᵪˈ䘀⭘สᵜ

Ⲵ䇴ՠᯩ⌅䇴ՠ਴⿽ᒯ੺ᯩṸǄ਼ᰦˈᆖ⭏䙊䗷⅓䍿઼᷀࠶བྷ䟿Ⲵᒯ੺֌૱ˈԕ

৺ᔰኅᇎ䐥⧟㢲Ⲵᒯ੺ᯩṸ䇮䇑 ᆖ̍Պ␵Რㆰ᰾Ⲵ㺘䗮㠚ᐡⲴ㿲⛩ 䈤̍ᴽ࡛Ӫ᧕

ਇ㠚ᐡⲴ㿲⛩ˈ૱ણн਼ࡋ᜿ᡀ᷌Ⲵ㖾࿉ѻ༴ˈ ໎ᕪ㠚ᐡⲴࡋ䙐ᙗᙍ㔤㜭࣋Ǆ 

 

୶࣑㤡䈝˄Business English˅ 

ᮉᶀ ǉ̟୶࣑㤡䈝Ǌ̍ 䱞㔙Ც઼ᕐᖖˈ⎉⊏བྷᆖࠪ⡸⽮ˈ2011 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ ୶̟࣑㤡䈝ᱟԕ䘲ᓄ㙼൪⭏⍫Ⲵ䈝䀰㾱≲ѪⴞⲴ ୶࣑⍫ࣘࡠᇩ⎹৺̍޵
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⸕䇶ǃ⟏ᚹഭ䱵୶࣑᫽֌㿴〻ˈާᴹ䖳᡾ᇎⲴ㤡䈝ੜǃ䈤ǃ䈫ǃ߉ǃ䈁㜭࣋ˈ䖳

ྭⲴ㤡䈝⋏䙊઼⧠ԓॆ࣎ޜ䇮༷ᓄ⭘㜭࣋ ᐕ̍֌Ⲵ儈ㅹᢰᵟᓄ⭘ර㤡䈝Ӫ᡽Ǆ⟏

ᚹഭ䱵䍨᱃ᇎ࣑᫽֌ᢰ㜭ˈާᴹ⭘㤡䈝⟏㓳䘋㹼ഭ䱵㓿⍾Ӕ⍱⍫ࣘवᤜ୶࣑䈸



 

⟏ǃᐲ൪㹼ᛵ䈳⹄ǃ䘋ࠪਓъ࣑Ⲵᇎ䱵᫽֌઼ᴽ࣑䍨᱃ㅹ਴亩ᐕ֌Ⲵ㜭࣋ˈ㜭ࡔ

㓳֯⭘⧠ԓ࣎ޜ䇮༷ ൘̍н਼⎹ཆ㓿⍾অսӾһ䘋ࠪਓъ࣑ᐕ֌Ⲵ儈ㅹᢰᵟᓄ⭘

රӪ᡽Ǆ㜭㜌ԫ൘ഭᇦᵪޣǃཆһǃཆ䍨ǃཆԱǃ਴㊫⎹ཆ䠁㶽ᵪᶴǃ୶࣑㇑⨶

ਨǃуъ㘫䈁ᵪᶴǃࠪޜ ⡸ǃᯠ䰫ǃ᯵⑨ǃ儈㓗ᇮ侶䞂ᓇㅹ䜘䰘ˈ᢯ᣵ୶࣑㇑⨶ǃ

୶࣑㘫䈁ǃཆ䍨⍭䈸ǃ㓿䍨᮷〈ǃ㤡䈝㕆䗁ǃ㤡䈝䇠㘵ǃ傫ཆ୶࣑ԓ⨶ǃ⎹ཆޜ

 ǃ⎹ཆሬ⑨ㅹᐕ֌Ǆޣ

 

㖁㔌㩕䬰˄Cyber Marketing˅ 

ᮉᶀ ǉ̟㖁㔌㩕䬰Ǌ̍ 儈ᲆˈ㾯ᆹӔ䙊བྷᆖࠪ⡸⽮ˈ2012 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ 㖁̟㔌㩕䬰֌Ѫа⿽ޘᯠⲴ㩕䬰ᯩᔿˈާ ᴹՐ᫝ᘛǃ㤳തᒯǃؑ ᚟䟿བྷǃ

Ӕ⍱ᯩׯǃ৽侸䗵䙏ǃ䗩㕈ᡀᵜվǃਈॆཊㅹ⢩⛩Ǆഐ↔ˈᴹ䎆ҾԱъྲօ൘⟏

ᚹ਴⿽㩕䬰᡻⇥Ⲵส⹰к 㔃̍ਸ㠚ᐡԱъ⢩⛩઼ӗ૱⢩㢢 ⚥̍⍫ᓄ⭘਴⿽㖁㔌᡻

⇥ˈ䗮ࡠһॺ࣏ؽⲴ᭸᷌Ǆ ᵜ䈮〻䈅മ䙊䗷䍟クҾᮤњ䈮〻ⲴѠᇼⲴިර㖁㔌

㩕䬰Ṹֻˈྲ䐘ഭ I T Աъǃᘛ⎸㹼ъǃ⭥ᆀ㹼ъǃ⑨ᠿ㹼ъㅹ㖁㔌㩕䬰ⲴṸ

ֻˈ䇙ᆖઈ䙊䗷䘉ӋṸֻᶕ⟏ᚹ⴨ޣⲴ㩕䬰᡻⇥ˈᒦ൘ਾ㔝Ⲵ㖁㔌㩕䬰⍫ࣘѝˈ

㔬ਸ࡙⭘䘉Ӌ᡻⇥ ᶕ̍䘋㹼㩕䬰Ǆ֯ ᆖ⭏ሩҾ㖁㔌㩕䬰Ⲵสᵜᾲᘥᴹ䖳ޘ䶒Ⲵ䇔

䇶઼⨶䀓Ǆ㜭࣋ⴞḷ ᔰ̟䇮ᵜ䈮〻Ⲵⴞḷᱟ֯ᆖ⭏࡙࠶ݵ⭘ሩ⭥ᆀ୶࣑㖁㔌㩕䬰

уъ⨶䇪⸕䇶৺ᢰ ᵟ⸕䇶 Ѫ̍㖁㔌㩕䬰Ⲵᇎ䐥઼ᓄ⭘ᨀ׋䖳ޘ䶒Ⲵᯩ⌅઼ᤷሬǄ

㍐䍘ⴞḷ 䈕̟䈮〻Ⲵ⢩⛩ᱟᇎ䐥ᙗ∄䖳ᕪ ഐ̍↔㾱≲ᆖ⭏൘ᆖҐᵜ䰘䈮〻ᰦ㾱㍗

㍗ത㔅 ⭥ᆀ୶࣑Ⲵ⢩⛩ˈᦼᨑ㖁㔌㩕䬰Ⲵ⢩⛩ˈ䟽⛩൘ҾᆖҐ㖁ㄉ㕆䗁઼㖁ㄉ

䇮䇑ㅹ⴨ޣ⸕䇶઼㖁 ㄉᔪ䇮᧘ᒯ⴨ޣ⸕䇶Ǆ 

 

ᇒᡧޣ㌫㇑⨶˄Customer Relationship Management˅  

ᮉᶀ ǉ̟ᇒᡧޣ㌫㇑⨶Ǌ̍ бᔪ⸣ˈेӜབྷᆖࠪ⡸⽮ˈ2017 ᒤ 
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ᐲ൪ㄎҹ Ա̍ъ䎺ᶕ䎺␵ᾊൠ䇔䇶ࡠᇒᡧⲴ䟽㾱ᙗ ᒦ̍䙀↕Ӿ䗷৫Ⲵԕӗ૱Ѫѝ
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䗮Ⲵᮠᦞ᷀࠶ᐕާᶕ᷀࠶ᇒᡧᮠᦞ ᥆̍ᧈᇒᡧⲴ䴰㾱⢩ᖱǃྭٿਈॆ䎻઼࣯㹼Ѫ
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Ոᔲԧ٬Ⲵᇊॆࡦӗ૱ᡆᴽ࣑ᶕ㇑⨶༴Ҿн਼⭏ભઘᵏⲴᇒᡧޣ㌫৺ަ㓴ਸ 䙊̍
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ᴰབྷॆǄ 

 

 ˅ᓄ䬮˄Global Supply Chain Management׋⨳ޘ

ᮉᶀ ǉ̟׋⨳ޘᓄ䬮Ǌ̍ ᕐ⿰㨽ˈ㓿⍾㇑⨶ࠪ⡸⽮ˈ2017 ᒤ 

ᮉᆖ޵ᇩ˖դ䲿⵰ц⭼㓿⍾Ⲵਁኅ઼㓿⍾ޘ⨳ॆⲴ⎚▞ˈ21 ц㓚Ⲵᐲ൪ㄎҹᐢ
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ᓄ䬮亩ⴞ㇑⨶ㅹ䘋㹼Ҷ䱀䘠Ǆԕᵏ֯䈫㘵൘ᆖҐҶส⹰⨶䇪⸕䇶ਾ׋ 㜭̍ཏ㔃ਸ
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ഋǃ䈮〻䇮㖞৺ᮉᆖ䘋ᓖ㺘 
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ᆖ3˖ࡦ ᒤ ᆖҐᖒᔿ˖ъ։/࠭ᦸ 

䈮

〻

㊫

࡛ 

ᒿ

ਧ 
䈮〻਽〠 

ᆖ

 ࠶

ᙫᆖ

ᰦᮠ 

䶒

ᦸ

ᆖ

ᰦ 

㘳Ṩᖒᔿ ⇿ᆖᵏᰦᮠ 

䰝

ধ 

ᔰ

ধ 

㘳

ḕ а Ҽ й ഋ ӄ ޝ 

Ʒ Ƹ ƽ 

ޜ

ޡ

ᗵ

؞

䈮 

1 བྷᆖ㤡䈝˄5˅ 4 80 28 Ʒ     28           

2 བྷᆖ㤡䈝˄6˅ 4 80 28 Ʒ       28         

3 བྷᆖ㤡䈝˄7˅ 4 80 28 Ʒ         28       

4 傜ݻᙍѫѹสᵜ৏⨶ 3 60 21   Ƹ   21           

5 
ᯠᰦԓѝഭ⢩㢢⽮Պ

ѫѹ⨶䇪փ㌫ᾲ䇪 
3 60 21   Ƹ         21     

6 ∅ъ䇪᮷߉֌ 1 20 7     ƽ         7   

ሿ䇑 19 380 133                   

у

ъ

ᗵ

؞

䈮 

7 㾯ᯩ㓿⍾ᆖ 4 80 28 Ʒ     28           

8 ㇑⨶ᆖ৏⨶ 4 80 28 Ʒ     28           

9 ᐲ൪㩕䬰ᆖ 4 80 28 Ʒ       28         

10 ⎸䍩㘵㹼Ѫᆖ 4 80 28 Ʒ       28         

11 ⭥ᆀ୶࣑ 4 80 28 Ʒ       28         

12 ⢙⍱㇑⨶ 4 80 28 Ʒ         28       

13 ᐲ൪⹄ウᯩ⌅ 4 80 28 Ʒ         28       

       䬰⑐䚃㇑⨶ 4 80 28 Ʒ         28࠶ 14

15 ᴽ࣑㩕䬰 4 80 28 Ʒ           28     

16 ૱⡼㇑⨶ 4 80 28 Ʒ           28     

17 ∅ъ䇪᮷ 7 140       ƽ            140 

ሿ䇑 47 940 280                   

䘹

؞

䈮 

18 ᒯ੺ᆖ 4 80 28 Ʒ            28     

19 㩕䬰ㆆࡂᇎ࣑ 4 80 28 Ʒ            28     

20 ⭥ᆀ୶࣑ᓄ⭘ᔰਁ 4 80 28 Ʒ              28   

21 㖁㔌㩕䬰 4 80 28 Ʒ              28   

22 ᇒᡧޣ㌫㇑⨶ 4 80 28 Ʒ              28   

   ᓄ䬮 4 80 28 Ʒ              28׋⨳ޘ 23

  ሿ䇑 24 480 168                   

ਸ  䇑 90 1800 581                   

 


